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創意加值的發想

國立臺灣藝術大學圖文傳播藝術學系(所)
謝顒丞教授兼系主任、鄭惠文專任助理
TEL: (02)2272‐2181#2250
FAX: (02)8969‐7515
E‐mail: ych@ntua.edu.tw

創意加值的發想

「出神‧入畫」數位典藏創意加值暨數位授權成果展
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從數位典藏到創意加值的發起

從數位典藏到創意加值的規劃

從數位典藏到創意加值的執行

Outline

從數位典藏到創意加值的執行

從數位典藏到創意加值的結束
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專案品質管控

發起

•補助經費之來源
•典藏單位之選取
•數位內容加值應
用之評估

•合作企業之篩選

規劃

•圖像授權與產業
媒合

•創意發想與設計
修稿

•行銷策略擬定
•通路規劃

執行

•網站設計與建置
•商品打樣與開模
量產

•出貨上架與據點
販售

•活動推廣與公關

結束

•經驗分享與成果
推廣

•專案執行之困難
與建言

•相關產業之人才
培育•通路規劃 •活動推廣與公關

宣傳

培育

•營收利潤之回饋
循環

Input Process Output
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補助經費之來源

典藏單位之選取

數位內容加值應用之評估

從數位典藏到創意加值的發起

數位內容加值應用之評估

合作企業之篩選
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補助經費之來源

行政院國家科學委員會

行政院文化建設委員會

行政院原住民族委員會

行政院客家委員會

教育部

其他公私立相關單位（博物館或美術館）
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典藏單位之選取

典藏品之主題性與故事性

鳳甲美術館：刺繡

國立台灣歷史博物館：古地圖

中央通訊社：老照片

典藏數量的多寡？

公藏單位V S私藏單位公藏單位V.S.私藏單位
物權V.S.智慧財產權
單位主管V.S.基層組員

1/9/2008 7

數位內容加值應用之評估

藏品價值 數位化品質 使用需求藏品價值

•年代
•證據的價值
•審美價值
•稀缺性

數位化品質

•完整性
•可讀性
•精確性

使用需求

•提升典藏品
質

•文化保存
•典藏單位的
任務•重要性

•代表性
•瀕危狀況

任務

•使用者需求
•市場價值
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合作企業之篩選

出資意願

現有生產線

自創品牌與否

既有通路

行銷策略
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圖像授權與產業媒合

創意發想與設計修稿

行銷策略擬定

從數位典藏到創意加值的規劃

行銷策略擬定

通路規劃
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圖像授權與產業媒合
公藏
資料

文字
圖像
音訊
影訊

數
位
素

數位
文(博)物館

國國
家家
文文
化化

藝術
授權

創意

民間私
藏資料

影訊 材
化化
資資
料料
庫庫

市場
行銷

創意
加值

商業
模式

產學
合作

創造及提升

利
潤 行銷

文化創意產業

數位內容產業

創造及提升
產業與產值
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創意發想與設計修稿

數位 創意 設計 設計數位
元素

創意
發想

設計
初稿

設計
修稿

設計
完稿

打
樣

開
模

量
產

行銷
推廣 完稿樣模產推廣

1/9/2008 12



2008/1/7

7

行銷策略擬定（以「出神‧入畫」為例）

異業結盟 製造議題 認知異業結盟 製造議題 認知

廣告公關
宣傳

引發期待 情感、偏好

活動舉辦 創造台灣藝
意欲（需求）活動舉辦 創造台灣藝

術流行風潮
意欲（需求）

通路拓展
與行銷

產生實際產
值

購買行動
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異業結盟
LicensorLicensor授權授權者者
鳳甲美術館鳳甲美術館
世界宗教博物館世界宗教博物館

高雄縣政府皮影戲館高雄縣政府皮影戲館

台藝大台藝大
圖文系圖文系

ConsultantConsultant

LicenseeLicensee
被授權者被授權者

ArtlizeArtlize、、Bright IdeasBright Ideas、、
PhotoEZPhotoEZ、、PMIPMI、、WilsonWilson

RetailerRetailer
經銷商經銷商

特殊通路、連鎖特殊通路、連鎖
通路、參展搭售通路、參展搭售1/9/2008 14
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廣告公關宣傳（「出神‧入畫」文宣品）

視覺海報

活動邀請函

1/9/2008 15

T恤

明信片
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活動舉辦（9/28‐9/30@華山文化園區）

Day 1

「出神．入畫」成果展開幕記者會嘉賓‐呂秀蓮副總統、施振榮夫婦

「出神．入畫」成果展開幕記者會‐專案商品展示
1/9/2008 17

Day 2

加值藝術．說唱創意－林明、舒宗浩

1/9/2008 18
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Day 2

文化座談會講者及其講題名單一覽表

講者 講題 場次時間

行政院文化建設委員會資訊小組
王揮雄組長

我對數位內容加值應用的想法
與願景

9/29(六)10:30~11:00
王揮雄組長 與願景

9 9 3

國立臺灣藝術大學圖文傳播藝術學系
謝顒丞教授

數位內容加值應用之產學合作 9/29(六)11:00~11:30

宏盛集團控股有限公司
蔡世明經理

在創意的藍海裡掏金 9/29(六)11:30~12:00

藝拓國際股份有限公司
曾國源執行長

文創產業國際行銷經驗分享 9/29(六)14:00~14:30

攝影人數位影像股份有限公司
鄭銘桂經理

典藏玻璃的藝術 9/29(六)14:30~15:00
鄭銘桂經理

典藏玻璃的藝術 9/ 9(六) 4 3 5

頑石創意股份有限公司
林芳吟總經理

我愛拜拜‐‐‐民間信仰的美學經
濟

9/29(六)15:00~15:30

1/9/2008 19
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Day 3

頒獎嘉賓－姚采穎設計競賽決賽暨創意擂臺秀

設計競賽決賽評審團

1/9/2008 21

通路拓展與行銷

特殊通路
創意商品進駐紀念品專櫃

連鎖通路
博物館、書店、觀光景點賣店

參展搭售
情境銷售周邊商品情境銷售周邊商品
（國內參展規劃：春、秋季禮品展、台灣
國際文創展、國際公仔展；國外參展規劃：
AAM、紐約授權展)

1/9/2008 22
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網站設計與建置

商品打樣與開模量產

出貨上架與據點販售

從數位典藏到創意加值的執行

出貨上架與據點販售

活動推廣與公關宣傳

1/9/2008 23

網站設計與建置
「出神‧入畫」成果網站 http://gca‐server.ntua.edu.tw:9000

1/9/2008 24
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商品打樣與開模量產
（以「狼牙棒一族手機吊飾」為例） NT$180 

1/9/2008 25

狼牙棒一族手機吊飾‐狼哥

設計階段 修改設計階段

1/9/2008 26
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打樣階段 開模階段

1/9/2008 27

出貨上架與據點販售
「頑石創意股份有限公司」網路商城http://www.e‐up.com.tw

1/9/2008 28
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活動推廣與公關宣傳
「出神‧入畫」媒體報導
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經驗分享與成果推廣

專案執行之困難與建言

相關產業之人才培育

從數位典藏到創意加值的結束

相關產業之人才培育

營收利潤之回饋循環
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經驗分享與成果推廣
荷風香息‐2007商業應用大賽「文化藝術設計組」第一名

1/9/2008 31

經驗分享與成果推廣
八仙來祝壽‐2007商業應用大賽「遊戲動畫設計組」第一名
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專案執行之困難與建言

正視典藏單位授權面臨的問題

擁有物權但未擁有智財權?
數位內容授權無法源依據?
數位內容的無保護機制?
公家機關授權的動機低? 
數位內容授權無回饋機制?數位內容授權無回饋機制?
數位內容授權無鑑價制度?
內容交易平台體系生態缺乏?
數位典藏人才匱乏
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專案執行之困難與建言

擁有物權但未擁有智財權
典藏品不一定要全部授權，先授權無智財權問題者典藏品不 定要全部授權 先授權無智財權問題者
與有興趣的廠商一起處理智財權問題

數位內容授權無法源依據

公家機關授權的動機低
科技基準法、政府採購法
數位內容產業發展條例
各機關應建立授權專責單位及授權辦法
將授權產值列為參與第二期評估的標準之一

數位內容的無保護機制數位內容的無保護機制
不一定要以數位檔案及線上授權方式提供商業使用

加速聯合目錄或授權網的建立，讓廠商得知有那些數位內容
Creative Common Platform

數位典藏人才匱乏
推動相關課程訓練

1/9/2008 34
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相關產業之人才培育

人文數位學程‐數位典藏
創作學程創作學程
http://www.ntua.edu.tw/
~gca/nsc/digital.html
教育部，95/09/01 ~ 
97/01/31
π型藝文人才培育計畫‐
數位典藏學程數位典藏學程
http://www.ntua.edu.tw/
~gca/nsc/gcapai.html
教育部，96/02/01 ~ 
99/01/31
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營收利潤之回饋循環

官
˙政府

Profit 學產

˙學校
˙研究機構

˙設計商

典 ˙典藏單位
˙藝術家

設計商
˙製造商
˙經銷商
˙agent
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學 媒 
產 

典 官 

 數位典藏 
Digital Archives 

 

活動

加值 

商業

加值 

知識 

加值 

文化 

加值 

藝文

賞析 

文化

傳承 

學術

研究 
教育

學習 
藝術

授權 生活 

美學 品牌

效應 

創意

加值 
產業

升級 

異業

媒合 
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THANKS FOR YOUR ATTENTION

國立臺灣藝術大學圖文傳播藝術學系(所)
謝顒丞教授兼系主任、鄭惠文專任助理
TEL: (02)2272‐2181#2250
FAX: (02)8969‐7515
E‐mail: ych@ntua.edu.tw

THANKS FOR YOUR ATTENTION
謝謝您的聆聽

Q&A


